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Como usar os elementos universais das 
histórias para engajar mais o público

STORYTELLING



STORY BRAND

Maior parte dos conteúdos que nos 
deparamos, só queremos ignorar ou 
consumir o mais rápido possível.

O motivo é simples... 

STORYTELLING RUIM!!!



STORY BRAND



STORY BRAND

Para criar a história você deve começar fazendo 3 perguntas: 

1 - O que o herói quer? Como vai conseguir o que quer?

O seu cliente (audiência) é o herói, não a sua marca, seu produto 
ou você!

2 – Quem, ou o que, impede que seu herói consiga o que quer?

Produtos, serviços ou idéias, são "armas" pra vencer o inimigo.

3 - O que está em risco? Qual é o pior que pode acontecer?

Mostrar como o mundo dele pode ser caso ele perca a batalha e 
como vai ser depois que ele conseguir vencer o inimigo.



STORY BRAND

PONTOS IMPORTANTES - MEMORIZAR

"Contar a sua história é uma forma excelente de falir!"

"Ao invés disso, convide o cliente a PARTICIPAR de uma história."

A marca não é o herói, o ciente/audiência é! 

O papel da marca é guiar o cliente através dos desafios DELE!



QUERO VER NA 
PRÁTICA!



EDUCAÇÃO CIENTÍFICA



EDUCAÇÃO CIENTÍFICA



EDUCAÇÃO CIENTÍFICA



FACILIDADE DE ACESSO



FACILIDADE DE ACESSO



CASO REAL



VAMOS FALAR DE 
EXECUÇÃO?!



Quando planejamos nossa estratégia de vídeo, 
precisamos definir como vamos trabalhar com 

os diferentes tipos de comprimentos e 
finalidades dos vídeos... então vamos a eles!

COMPRIMENTO E
FINALIDADE



COMPRIMENTO DOS VÍDEOS

BITE (Mordida) - Curto 

Vídeos de rápida comunicação para provocar ou 
ecoar uma mensagem principal. Até 1 minuto.

SNACK (Lanche) - Médio

Vídeos para transmitir a mensagem principal. Entre 
1 e 5 minutos.

MEAL (Refeição) - Longo

Vídeos com a capacidade de criar valor para a marca. 
Mais de 5 minutos.



FINALIDADE DOS VÍDEOS

HeroHubHelp
O conteúdo de 

COMUNIDADE explora 
o interesse pelos 

conteúdos autorais e 
regulares do seu canal.

O conteúdo HERÓI é o 
grande momento do 
seu canal. O famoso 

momento “Uau!”

O conteúdo de 
AJUDA é produzido 

regularmente 
mostrando ao seu 
público tutoriais.

• Como fazer
• Tutoriais
• Demonstração 

de Produtos
• Testemunhos
• Cases

• Opiniões
• Análises
• Entretenimento
• Notícias
• Entrevistas

• Convidados 
Especiais

• Inspiração
• Polêmicos
• Coberturas



FINALIDADE DOS VÍDEOS

Help

TIRA-DÚVIDAS   |   PASSO A PASSO |   TUTORIAIS   |   DICAS



ENTRETENIMENTO |   OPINIÕES   |   ANÁLISES   |   TESTES

FINALIDADE DOS VÍDEOS

Hub



MÚSICA |   INÉDITO   |   POLÊMICO   |   INSPIRACIONAL

FINALIDADE DOS VÍDEOS

Hero



ENCERRAMENTO



RESUMINDO...



PARA TATUAR NA MENTE

• Fale de temas que as pessoas genuinamente se importam

• Produza conteúdos ligados a temas que estão “bombando” 

• Crie títulos EXTREMAMENTE atraentes para o seu público

• Crie um gancho para os primeiros segundos do vídeo

• Faça cortes dos melhores momentos

• Uma boa capa (Thumb) é essencial 

• Faça bons roteiros e treine quem for ler

• A qualidade do som é mais importante que a do vídeo



“As pessoas vão esquecer o que 
você disse. 

Elas vão esquecer o que você fez. 

Mas nunca vão esquecer como 
você as fez sentir.”

Maya Angelou



OBRIGADO!

Estevão Rizzo
estevao@porexemplo.pe
(11) 94606-8020

Perguntas?


